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DETERMINE DES VALEURS APPROXIMATIVES ET INTERM‘EDIAIR_ES
ENTRE DES VALEURS CONNUES, MAIS ESPACEES.
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ENVISAGE A PARTIR DE DONNEES
INCOMPLETES, INTANGIBLES OU HATIVES
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CAMARINE

Source:

LAMBERT Michel

Histoire de la cuisine familiale du Québec
Volume 3 ; La forét, ses régions et ses produits
Les Editions GID - 2009



VALEUR DU MARCHE QUEBECOIS ;
VOLET AGROTOURISME (2016)

Global : 192 M$
ler Trimestre : 11.5 M$

Source :
Retombées économiques et importance touristique de
I'agrotourisme et du tourisme gourmand
Septembre 2016 - Lemay Strategies
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Source :
LAMBERT Michel
Histoire de la cuisine familiale du Québec

Volume 3 ; La forét, ses régions et ses produits

Les Editions GID - 2009
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OBSERVATION PASSIVE D'UNETE
COMMUNAUTE D'INTERETS



MARKETING DE CONTENU

RELATION PUBLIQUE



FRAGMENTATION

PHENOMENE SOCIOCULTUREL
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DEFINIR UN BESOIN LATENT
AU SEIN D'UNE COMMUNAUTE D'INTERETS
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<< VOIR SANS REGARDER,
REGARDER SANS VOIR,
TU AS LES MAINS PLEINES
D'HISTOIRES >>

NATASHA KANAPE FONTAINE



CREER UN BESOIN LATENT



NETHNOGRAPHIE

STRATEGIE DE MEDIATION CREATIVE
AU SEIN D'UNE COMMUNAUTE D'INTERETS
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AGRICULTURE

Inspiration :
FERME ALTO

Agriculture Verticale
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Source:

Shigeharu Shimamura Source: Source : Source :

MIRAI, CO LTD Equiterre The Economist The New Yorker
University of Arizona



10 %

Source :

Rapport sur I'état
de I'eau et des
écosystemes
aguatiques au
Québec

MDDELCC
2014

Superficie du Québec
recouverte d'eau

Nombre de .
p]ang d'eau douce MITLRY

Autoroute
de nos cours d'eau

De la super»flme*du_;Québ.ec est
recouverte de milieux humides
<< Dans ces milieux, outre le
cIHnat,plusieurs.facteurs
influencent la composition et
la structure de la végétation.
Les principaux sonhtles débits,
les niveaux . d'eau, l'intensité e
la durée des crues
saisonni es, "'amplitude des
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<< ON VA TOUJOURS
TROP LOIN POUR LES GENS
QUI VONT NULLE PART >>

PIERRE FALARDEAU



ALEX

ac@ecole-b.com
www.ecole-b.com



