
Guide Pratique
Marketing à petit prix grâce à Facebook 



Beep beep



Le rôle d’une page Facebook  
en 2019

• Service à la clientèle 

• Publicité « evergreen »



Stratégies Marketing

• Bouche-à-oreille 

• Rabais 

• Évènements spéciaux 

• « Jeudi 5@7 » 

• « Groupons » 

• « Long week-end de pâques »



Ma 1ère campagne 
Evergreen

• 200 appels par jour 

• 5-10 rencontres par semaine 

• 3-4 clients par mois















Le script magique

• L’appel à l’avatar 

• L’accroche 

• Présentation 

• Offre irrésistible 

• Appel à l’action



Le cycle de vente simplifié

• Publicité Facebook 

• Messenger 

• Transaction



Propulser sa publicité

• Objectif recevoir des messages 

• Âge du client idéal -5 / +5 

• Dans un rayon réaliste autour de son commerce 

• Sélectionner le sexe le plus probable 

• 5-10$ par jour



Le ciblage de votre publicité





















Bonus : Trucs et astuces

• Vérifier sa page locale 

• Choisir le bon modèle de page 

• Call To Action de sa page



Vérifier sa page locale





Choisir le bon modèle de page

• Modèle à choisir : Lieu 

• Éléments plus importants 
seront en haut de page  

• Affichage garantie dans 
l’application Facebook Local







CTA : Envoyer Message







Mot de la fin
Facebook : facebook.com/robvezpro 
Instagram : @robvezpro 
Linkedin : linkedin.com/in/robvezpro/

https://facebook.com/robvezpro

