
L A  C O M M E R C I A L I S A T I O N  D E S  
P R O D U I T S  G A S P É S I E  G O U R M A N D E  

LA FORCE DE SE REGROUPER



Gaspésie Gourmande

160 entreprises, formées 
de producteurs et 

transformateurs de 
produits agricoles, marins 
et forestiers, ainsi que de 

complices : les 
commerces, restaurants, 
chefs et gîtes qui vendent 
ou servent leurs produits.



U N E  M I S S I O N  E N  T R O I S  A X E S



N O S  P R O D U I T S  P H A R E S



1. Regroupement d’une offre bioalimentaire pour le 
marché institutionnel

2. Une gamme de produits Gaspésie Gourmande 
pour le marché HRI

3. La gamme Gaspésie Gourmande
4. La gamme Gaspésie-Îles-de-la-Madeleine

L A  P R É S E N T A T I O N



R E G R O U P E M E N T  D ’ U N E  
O F F R E  B I O A L I M E N T A I R E  

P O U R  L E  M A R C H É  
I N S T I T U T I O N N E L



R E G R O U P E M E N T  D ’ U N E  O F F R E  B I O A L I M E N T A I R E  
P O U R  L E  M A R C H É  I N S T I T U T I O N N E L



R E G R O U P E M E N T  D ’ U N E  O F F R E  B I O A L I M E N T A I R E  
P O U R  L E  M A R C H É  I N S T I T U T I O N N E L

P o u r q u o i  a v o i r  c h o i s i  
d e  t r a v a i l l e r  à  l ’ a i d e  

d ’ u n  r e g r o u p e m e n t  
d ’ e n t r e p r i s e s  ?   



R E G R O U P E M E N T  D ’ U N E  O F F R E  B I O A L I M E N T A I R E  
P O U R  L E  M A R C H É  I N S T I T U T I O N N E L

L e  c h o i x  d e s  e n t r e p r i s e s

Catégorisation

Capacité d’approvisionnement

Produits



R E G R O U P E M E N T  D ’ U N E  O F F R E  B I O A L I M E N T A I R E  
P O U R  L E  M A R C H É  I N S T I T U T I O N N E L

Q u e l s  p r o d u i t s  o f f r i r  
a u x  i n s t i t u t i o n s ?

Diagnostic

Les priorités des institutions

Meilleure connaissance

Une stratégie efficace



R E G R O U P E M E N T  D ’ U N E  O F F R E  B I O A L I M E N T A I R E  
P O U R  L E  M A R C H É  I N S T I T U T I O N N E L

L e  p r i x  e t  l a  
d i s t r i b u t i o n  d e s  

p r o d u i t s

Comment être compétitifs?



R E G R O U P E M E N T  D ’ U N E  O F F R E  B I O A L I M E N T A I R E  
P O U R  L E  M A R C H É  I N S T I T U T I O N N E L

L e  d i s t r i b u t e u r

Le choix du distributeur

Les services offerts



R E G R O U P E M E N T  D ’ U N E  O F F R E  B I O A L I M E N T A I R E  
P O U R  L E  M A R C H É  I N S T I T U T I O N N E L

L e s  o u t i l s  m a r k e t i n g



R E G R O U P E M E N T  D ’ U N E  O F F R E  B I O A L I M E N T A I R E  
P O U R  L E  M A R C H É  I N S T I T U T I O N N E L

L e s  o u t i l s  m a r k e t i n g



R E G R O U P E M E N T  D ’ U N E  O F F R E  B I O A L I M E N T A I R E  
P O U R  L E  M A R C H É  I N S T I T U T I O N N E L

L ’ é t a p e  s u i v a n t e :  
L e  m a r c h é  d e  

l ’ h ô t e l l e r i e  e t  d e  l a  
r e s t a u r a t i o n



G A M M E  D E  P R O D U I T S  
G A S P É S I E  G O U R M A N D E  H R I



G A M M E  D E  P R O D U I T S  G A S P É S I E  G O U R M A N D E  H R I

B o n i f i c a t i o n  d e s  o u t i l s  
m a r k e t i n g



G A M M E  D E  P R O D U I T S  G A S P É S I E  G O U R M A N D E  H R I

B o n i f i c a t i o n  d e s  o u t i l s  
m a r k e t i n g



G A M M E  D E  P R O D U I T S  G A S P É S I E  G O U R M A N D E  H R I

F o r m a t i o n



G A M M E  D E  P R O D U I T S  G A S P É S I E  G O U R M A N D E  H R I

I n i t i a t i v e  d e s  p a r t e n a i r e s



G A M M E  D E  P R O D U I T S  G A S P É S I E  G O U R M A N D E  H R I

L e s  r é s u l t a t s  d e  n o s  
e f f o r t s  – 2 0 1 4  à  2 0 1 7

119 000$ de ventes sur 1 an : 1er octobre 2016 
au 30 septembre 2017



G A M M E  D E  P R O D U I T S  G A S P É S I E  G O U R M A N D E  H R I

L e s  r é s u l t a t s



G A M M E  D E  P R O D U I T S  G A S P É S I E  G O U R M A N D E  H R I

L e s  r é s u l t a t s



G A M M E  D E  P R O D U I T S  G A S P É S I E  G O U R M A N D E  H R I

L e s  r é s u l t a t s



G A M M E  D E  P R O D U I T S  G A S P É S I E  G O U R M A N D E  H R I

L e s  a p p r e n t i s s a g e s

Gaspésie Gourmande : un courtier, vraiment?



G A M M E  D E  P R O D U I T S  G A S P É S I E  G O U R M A N D E  H R I

L e  r ô l e  d e  G a s p é s i e  
G o u r m a n d e  e n  

c o m m e r c i a l i s a t i o n



G A M M E  D E  P R O D U I T S  G A S P É S I E  G O U R M A N D E  H R I

A g e n t  d e  p r o m o t i o n  e t  
d ’ a c c o m p a g n e m e n t

4 services en commercialisation pour les 
membres de Gaspésie Gourmande



G A M M E  D E  P R O D U I T S  G A S P É S I E  G O U R M A N D E  H R I

L e s  s e r v i c e s



G A M M E  D E  P R O D U I T S  G A S P É S I E  G O U R M A N D E  H R I

L e s  s e r v i c e s



L A  G A M M E  G A S P É S I E  
G O U R M A N D E



L A  G A M M E  G A S P É S I E  G O U R M A N D E

U n  s e r v i c e  p o u r  l e s  
m e m b r e s  d e  

l ’ o r g a n i s a t i o n

L’objectif? Promouvoir les produits selon les 
besoins spécifiques des segments de marché et 
augmenter le volume d’affaire des entreprises! 



L A  G A M M E  G A S P É S I E  G O U R M A N D E

L e s  a v a n t a g e s  d ’ y  
a d h é r e r

Rencontre d’accompagnement

Service de représentation

Catalogue des produits

Fiche technique des produits

Promotion auprès des acheteurs



L A  G A M M E  G A S P É S I E  G O U R M A N D E

T e r r i t o i r e  v i s é



L A  G A M M E  G A S P É S I E  G O U R M A N D E

L e s  o u t i l s  m a r k e t i n g

Catalogue de produits 

Liste de prix

Infolettre : découverte de produits et conseils 
d’utilisation



L A  G A M M E  G A S P É S I E  G O U R M A N D E

L e s  c o û t s  d ’ a d h é s i o n

Nombre de produits Coût facturé /an

1 à 5 produits 100 $

6 produits et plus + 20 $ / produit 



L A  G A M M E  G A S P É S I E - Î L E S -
D E - L A - M A D E L E I N E



L A  G A M M E  G A S P É S I E - Î L E S - D E - L A - M A D E L E I N E

T r o i s  p a r t e n a i r e s



L A  G A M M E  G A S P É S I E - Î L E S - D E - L A - M A D E L E I N E

U n  s e r v i c e  d e  
d i s t r i b u t i o n  c l é  e n  m a i n  

v e r s  l e s  m a r c h é s  h o r s -
r é g i o n



L A  G A M M E  G A S P É S I E  G O U R M A N D E

L e s  a v a n t a g e s  d ’ y  
a d h é r e r

Prise de commandes

Cueillette des produits chez le producteur/transformateur

Facturation aux clients

Gestion du transport

Représentation terrain

Gestion des comptes payables



L A  G A M M E  G A S P É S I E - Î L E S - D E - L A - M A D E L E I N E

U n e  é q u i p e  d y n a m i q u e



L A  G A M M E  G A S P É S I E - Î L E S - D E - L A - M A D E L E I N E

U n e  i m a g e  d i s t i n c t i v e



L A  G A M M E  G A S P É S I E - Î L E S - D E - L A - M A D E L E I N E

L e s  o u t i l s



L A  G A M M E  G A S P É S I E - Î L E S - D E - L A - M A D E L E I N E

L e s  o u t i l s



L A  G A M M E  G A S P É S I E - Î L E S - D E - L A - M A D E L E I N E

L e s  o u t i l s



L A  G A M M E  G A S P É S I E - Î L E S - D E - L A - M A D E L E I N E

L e s  c o û t s  d ’ a d h é s i o n

Frais de listing
+

Marge sur les ventes
+

Frais de transport



L A  G A M M E  G A S P É S I E - Î L E S - D E - L A - M A D E L E I N E

L e s  o b j e c t i f s  d e  v e n t e s

Avoir 100 clients

Avoir plus de 100 produits au catalogue

Regrouper au moins 20 producteurs-transformateurs

Atteindre 1,5 millions de ventes d’ici 3 ans (mars 2021) 



L A  G A M M E  G A S P É S I E - Î L E S - D E - L A - M A D E L E I N E

L e s  r é s u l t a t s

100 000 $ pour les 6 premiers mois d’opération

75 nouveaux clients

Acheteurs principaux : commerces au détail



L A  G A M M E  G A S P É S I E - Î L E S - D E - L A - M A D E L E I N E

L e s  d é f i s

Le maintien d'une chaîne logistique performante

L’équité et la concurrence interne



QUESTIONS?



MERCI !


