Saveurs nord-cotieres
un patrimoine
distinctif



- Identité culinaire = tourisme et marque
- Le role des différents acteurs

« Structurer un positionnement solide et
visionnaire
« Pistes pour un plan d'action




Popularité d'une destination :
- Offres de qualite
. Caractere authentique
- Origine des produits
- Moyen de socialisation

- Partage d'expérience

Source: Global Report on Food Tousism



Savoir-Faire
Culture

st \/ Territoire




La découverte de nouvelles saveurs et du savoir-
. faire y étant reliés sont, pour plusieurs, devenus
une composante importante du voyage ;

( ) Les « gourmands » sont une clientele lucrative ;

Une destination qui souhaite développer son
tourisme culinaire se doit de créer une identité en
lien avec les spécialités culinaires et les
habitudes culturelles de la population.

(Lf ) L'expérience peut-elle se prolonger ?
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Patrimome et territoire




Le territoire est la colonne vertébrale de I'offre
gastronomique. C'est I'élément distinctif et la
source de l'identité locale, |l englobe les
caracténstques environnementales, 'histowre, la
culture, les tradiions, etc. Le défi est de convertir
un territoire en destination touristique culinaire.

Souwrce: Globad report on food wowrsm, 2042
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- Entreprises agrotouristiques

£ bioalimentaires

. Restaurants et leurs chefs y

mettant en valeur les
produits locaux ou recettes
typiques ou originales

. Fetes thématiques
. Epiceries fines
- Circuits, forfaits, etc.



Marketing
promotion
animation
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\dentite culinaire ?

Qui suis-je ?
Dol viens-je ?
Oou vais-je ?
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L'identite culmmre
Norcl Cotiere
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Trois grandes reégions

1) Haute-Cote Nord
2) Moyenne Cote-Nord

3) Basse-Cote-Nord
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Quahre garde-manger zr
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1) La mer et I'estuaire du Saint-Laurent;

2) La forét et les plans d'eau douce
3) La ferme de subsistance

4) Le magasin général




Haute-Cote-Nord - Origine de la cuisine
- Innue

+ Cuisine francaise fin moyen age
« Britannique

Produits vedettes

- Saumon & morue

« Fruits de mer

- Loup marin

« Plantes de bord de mer
- Gros gibier

« Pommes de terre

« Avoine

« Cheddar




Moyenne Cote-Nord - Origine de la cuisine
« Innus

» Acadiens

« Jersiais (Normands)

Produits vedettes

« Saumon & morue

« Fruits de mer

- Gros gibier

« Pommes de terre

« Petits fruits sauvages
« Porc et boeuf salés




Basse Cote-Nord - Origine de la cuisine
« Innus

« Britanniques

- Acadiens

Produits vedettes
- Boeuf salé

« Sauvagine

« Morue

« Fruits de mer

- Mélasse
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Comment, ensuite, pour les
intervenants, faire monter le
tout (patrimoine) jusqu'aux
branches (promoteurs) et aux
feuilles (strategies marketing
touristiques)? Pour faire
nattre l'identité culinaire!



Lorsque la nourriture devient indissociable de la
destination, I''mage de marque du tourisme

culinaire est efficace, et |la strategie marketing
devient rentable.




éfape 1) ldentifier les defis et forces
en preésence



Produits quasi-
exclusifs a la
région

Identité forte et
clairement liée a
territoire

Intervenants
préts a
développer

Territoire inspirant
qui gagne a étre
connu



Région immense
et difficile a
"résumer"

Travailler de

concert

Caractere
sauvage, attirant
et déroutant

Accessibilité
aux produits



realistes en fonction d
régional
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Ameéliorer les structures
d'accueil des autres
attractions afin d'offrir
de nouvelles
expériences
gourmandes de qualité

Favoriser |'acceés aux
produits nord-cotiers

/Faire connaitre la
Céte-Nord
comme une

région

gourmande

Plan action Cote-Nord

Identité culinaire

Développer et
consolider une
restauration
locale de
qualité

Lier la région a
certaines
expériences /
certains produits
ambassadeurs

"matures”







Faire connaitre |a
Cote-Nord
comme une
region
gourmande

Intégration d'image, de mots, de gens liés au
tourisme gourmand et a |'identité culinaire
dans la promotion intra et extra région

Mettre en place un logo permettant
d'identifier les produits Nord-Cétiers



Mettre en place un logo permettant
d'identifier les produits Nord-Cdtiers

Campagne achat local

Favoriser |'accés aux
produits nord-cotiers

o

Promotion hors région

Accompagnement stratégique en
commercialisation

- C Autres actions 1




Ameéliorer les structures

Accompagnement stratégique des entreprises d'accueil des autres
dans le développement de leur offre attractions afin d'offrir

de nouvelles

\
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Lier la région a

certaines

expériences / Identifier les expériences "mires” pour une
certains produits promotion extra-région

ambassadeurs

“matures”




Amélioration des compétences \

@ - -V !
A o Développer et
® Projet pilote : plats identitaires au menu consolider une
Activités de maillage chef-producteur restauration
locale de

Promotion du répertoire des produits
Nord-Cétiers auprés des restaurateurs

“qualité
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Nos derniers conseils...

Pour les actions de
communications,
pensez émotions, sens, 8

On ne peut incamer,
promouvolr ou fixer
toute |"identité ou

1 Mentivd culiatre 'on
terrisedre yincarme dam
toptes des composante de




[’identité culinaire d’un
territoire s'incarne dans

| toutes les composantes de
la région : paysages,
restaurants, produits,

% accueil, expressions, outils §
& promotionnels, etc.




On ne peut incarner,
promouvoir ou fixer
toute I’identité ou
= ’image d’un
territoire =
Faire des choix et des
stratégies en
consequence




Pour les actions de
- communications, |
=4 pensez emotions, sens, E
: évocation. %

B Miser sur |'effet plutot
que sur le compromis




.. Donnez des
#2 VALEURS au
territoire.

e Lt faites les vivre.
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! Le caractere sauvage de la

= région la rend
particulierement exotique.
Vous avez le potentiel de
devenir le prochain
territoire gourmand a
découvrir.

lPréparez-vous! I

—




créatives. efficaces. curieuses.

Merci ! Des questions?



